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Las empresas de real estate necesitan vender y alquilar sus promociones urbanísticas, pero llegar a los bolsillos de los ciudadanos no resulta igual de sencillo en momentos de crisis económica o de subidas de tipos de interés y de hipotecas como el actual. Asimismo, es un sector que necesita llevar a cabo una labor promocional intensiva para dar salida a los inmuebles en venta o en alquiler. En este sentido, la digitalización ha sido fundamental para estas compañías, tanto para llegar a través de nuevos canales a sus clientes objetivo como para incorporar nuevos modelos de gestión de la oferta y la demanda y nuevas formas de negocio.




Efectivamente, la aplicación de la tecnología y la digitalización al sector inmobiliario ha dado lugar a un nuevo perfil de empresas denominadas ‘PropTech’ que han encontrado líneas de actividad alternativas y de productos complementarios para el consumidor final. Un ejemplo es Nash21, plataforma que tokeniza contratos de alquiler a través de la Web3 transformándolos en un activo económico que aporta un valor diferencial a los diferentes agentes de este mercado: propietarios, inquilinos, inmobiliarias e inversores.




Con ellos, desde Crowdland hemos trabajado recientemente en su reposicionamiento de marca, para preparar su expansión internacional. Y es que hoy día, todo lo que tiene que ver con la gestión de una marca tiene que hacerse desde una perspectiva de multicanalidad, digitalización y globalidad, factores fundamentales para encontrar las soluciones más eficaces y conseguir los mejores resultados en las acciones de marketing, diferenciarse en el mercado y ofrecer una imagen única.




El marketing digital se ha convertido en una herramienta clave en el sector inmobiliario, y la captación de posibles compradores a través de los canales online es el principal reto al que se enfrenta cualquier compañía de real estate. Además, la concentración del sector en grandes grupos inmobiliarios empieza a cambiar la forma de hacer las cosas, y reforzar la marca global es un activo para poder convertir al interesado en un comprador. Hace unos años, las promociones y acciones de marketing funcionaban de manera independiente, pero en la actualidad requieren una unidad de marca que refuerce la confianza del consumidor y, en consecuencia, el valor de la propiedad.




Por ello, al afrontar cualquier acción de marketing, para las empresas de real estate es esencial cambiar el paradigma y trabajar bajo un enfoque holístico que contribuya a construir su identidad global y gestionar todas las interacciones y percepciones relacionadas con ella. Una marca no sólo es el logotipo o sus productos o servicios, sino que abarca todos los canales de contacto con el cliente. Este planteamiento holístico les permitirá implementar estrategias y sistemas dinámicos, eficaces y sostenibles para que su marca genere un impacto memorable. Y en ese proceso, el Design System es una herramienta imprescindible.




Esta solución permite a las compañías de todos los tamaños mantener una identidad única en todos los productos, soportes y mercados, dotando de una personalidad única a cada uno pero siempre reforzando la imagen de la marca, y con el dinamismo que requiere hoy día el entorno digital. Para ello, se recoge en una misma plataforma desde la librería de estilos, componentes y patrones de diseño de la marca hasta el proceso creativo, el uso de claims o eslóganes, el tratamiento fotográfico, la aplicación del logo, el uso de tipografías, colores, iconos, animaciones, ilustraciones, audio, vídeo…




Cuando una empresa inmobiliaria desarrolla su Design System está ofreciendo a sus equipos de marketing una herramienta colaborativa donde pueden encontrar todos los recursos que necesitan en cada momento para producir con facilidad todo tipo de contenido para todo tipo de canales: web, app, emailings, redes sociales, punto de venta, promoción, etc. Es una herramienta llave en mano que hace posible que cualquier profesional de la empresa, incluso sin tener grandes conocimientos de diseño, pueda realizar materiales promocionales de forma sencilla y autónoma, mejorando la eficiencia de la producción de sus creatividades y reduciendo sus costes. De hecho, según nuestras estimaciones, puede hacer que la empresa aumente hasta en un 40% la rentabilidad de sus proyectos de marketing.




Sin duda, la digitalización se ha convertido en un gran aliado para el real estate, y la propuesta integral que ofrece el Design System es capaz sacar su mayor partido en beneficio del desarrollo de la marca y la eficacia de las estrategias de marketing.




Ir a la noticia en Marketing News



				

			

		

	


	

	
		

		

		

		

		

	


	
		

		

		


		

		



					

			

			

			

		
		

		

	





    

    


	
		
			

						
				
					

¿Eres una #Startup y quieres escalar al siguiente nivel sin invertir dinero de más?




Aprende cómo implementar una estrategia digital efectiva para el lanzamiento de tu producto digital ? y descubre cómo reducir errores, evitar gastos innecesarios y conecta con otros profesionales en un ambiente relajado. 




Belén Ibarra, Germán Aranda Gallacher y Koldo Ugarte te contarán con un caso práctico cómo escalar tu producto digital … y no morir en el intento! ?




Repetiremos el mismo evento en otras ciudades como Málaga, Bilbao o Madrid así que si eres Startup, Pyme o responsable de producto, este evento es para tí!









¿??? ???́ ??????? ?? ???????
? Caso 100% práctico
? Optimización de presupuesto
? Resultados reales
? Armado de la estrategia (#branding + #seo + #performance)
? Networking y cervezas gracias a Cervezas OGHAM
? y mucho más!



				

			

		

	


	

	
		

		

		

		

		

	


	
		

		

		


		

		



					

			

			

			

		
		

		

	








	
		
			

				
					

					
						







































					

				


			

		

		
			
				
					

				

			

		

	


	

	
		

		

		

		

		

		

		

		

		

		

		

	


	
		

		

		

		

		

		

		

		

		

		

		

		

		

	






    

    


	
		
			

						
				
					

Vivimos tiempos de transformación, de evolución y con velocidades que hacen muy difícil que asimilemos los cambios correctamente. Eso hace que en muchos momentos nos encontremos con conceptos atrasados y estrategias obsoletas.




En una realidad más global, multicanal y tecnológica, el modelo antiguo de BrandBook ya no nos alcanza. Debemos de evolucionar y crear Design Systems para nuestras marcas, donde los métodos y herramientas de trabajos colaborativos y ágiles son fundamentales. Existe la necesidad de una herramienta dinámica que nos permita colaborar con un equipo de múltiples perfiles, a menudo en remoto y que, además, permita que nuestros productos sean coherentes y consistentes entre sí y ofrezcan una experiencia de uso correcta para nuestros usuarios o clientes.




¿De qué se compone un Design System?




En sus inicios estaba llamado a ser una librería de estilos, de componentes y de patrones de diseño orientado a un producto digital específico, al igual que una app o un sitio web. Hoy en día incorpora aspectos estratégicos de la marca como el proceso creativo, el tono de voz, el uso del Brand Claim, el tratamiento fotográfico, la estructura y aplicación de logo y todos los aspectos básicos de una marca que antes se reflejaban en el Brandbook.




A esto le sumamos un completo desarrollo de uso tipográfico, colores, layouts, grids, iconos, componentes y código… ¡La lista es aún más larga! Animaciones, comportamiento responsive, ilustraciones, emailings, banners, audio, vídeo… Todo ello con una clara visión tecnológica y colaborativa, fundamentales para el éxito de un Design System.




Para crear un Design System disponemos de varias herramientas fundamentales y colaborativas. Por ejemplo Asana, Trello o Monday para la planificación y metodologías ágiles; Figma para el diseño y la creación; Storybook y Github para la documentación y distribución de nuestros componentes.




La inversión más rentable




Sin lugar a dudas, el desarrollo de un Design System es complejo y tiene que caer en manos de especialistas, aplicando conocimientos técnicos y estratégicos por igual. Estamos hablando del ADN de una marca representado en un ecosistema tecnológico vivo y dinámico que debe tener un nivel de autonomía total, ya que su principal objetivo es ser la fuente de todo lo necesario para componer una marca.




En nuestra experiencia desarrollando Design Systems para sectores como automoción, educación o innovación, si la herramienta está bien estructurada y es lo suficientemente robusta, los procesos de creación se reducen y son tan efectivos que nos parecerá poco el tiempo y el dinero que hemos invertido en crear nuestro sistema. 




Grandes marcas tienen sus Design Systems en modo código abierto: Audi, IBM, Spotify, Airbnb, Decathlon… Un Design System es una plataforma viva, que debe evolucionar de manera constante y ayudar al desarrollo y posicionamiento de una marca, pero fundamentalmente debe darles beneficios en la rentabilidad y productividad de cada proyecto.




Link al artículo completo



				

			

		

	


	

	
		

		

		

		

		

	


	
		

		

		


		

		



					

			

			

			

		
		

		

	





    

    


	
		
			
				
									

			

		

	



	

	
		

		

		

		

		

		

		

		

		

	


	
		

		

		

		

		

		

		

		

		

		

		

		

		

	








	
		
			

						
				
					

Ser emprendedor está de moda. Cada día aparecen nuevas empresas con propuestas más o menos disruptivas que tratan de cubrir una necesidad de la sociedad y de hacerse su propio hueco en el mercado. La tecnología ha abierto de par en par la ventana del emprendimiento. Existen infinidad de posibilidades y modelos de negocio vinculados a la economía digital; muchos totalmente nuevos, nativos digitales, y otros muchos evolucionados de un negocio tradicional, consiguiendo trascender los límites físicos gracias a Internet.




Poner en marcha tu propia empresa puede ser una salida profesional para aquellos que, por el motivo que sea, se han visto fuera del mercado laboral y con la necesidad de, como suele decirse, sacarse las castañas del fuego. Pero también existe un alto porcentaje de emprendedores que lo son por vocación, porque son innovadores, tienen inquietudes, buenas ideas y ganas de ofrecerlas al mundo.




Según los últimos datos del Informe Global Entrepreneurship Monitor (GEM) España 2020-2021, publicados el pasado mes de junio, la Tasa de Actividad Emprendedora de nuestro país se situaba en 2020 (recordemos: el año de la pandemia) en el 5,2%, casi un punto por debajo del año anterior. Esto quiere decir que de cada 100 personas, 5 habían puesto en marcha su propio negocio en los últimos tres años y medio. Situándose la media europea en 8 de cada 100, puede decirse que España es uno de los países con mayor actividad de emprendimiento. Y tal y como recoge el informe, han subido del 47% en 2019 al 72% en 2020 los que afirman haber creado su propia empresa ante la compleja situación del mercado laboral.



				

			

		

	


	

	
		

		

		

		

		

	


	
		

		

		


		

		



					

			

			

			

		
		

		

	








	
	
		
			
				Solo hay unas 400 empresas en el mundo a las que se puede clasificar como unicornios
			

		

	



	
	
		
			

		

	




	
		
			

			

			

			

			

			

			

		


		
			

			

			

			

			

			

			

		



	






	
		
			

						
				
					

Pero cualquiera no está preparado de forma natural para ser emprendedor, y tampoco el camino para hacer triunfar una nueva empresa es sencillo. De hecho, aunque se manejan varias estadísticas, algunas apuntan que el 90% de las startups desaparecen antes de los cuatro años, y solo un 3% se convierten en grandes negocios. Es muy frecuente que el emprendedor esté expuesto a altos niveles de estrés, a un ritmo frenético y a sufrir mucha presión por el peso de la toma de decisiones. Sobre todo, cuando la empresa ha sido creada con grandes expectativas de escalar rápidamente, cuando el objetivo es dar un pelotazo y convertirse en un unicornio.




En el argot del emprendimiento, una empresa unicornio es una compañía  de base tecnológica que ha conseguido alcanzar un valor de 1.000 millones de dólares, a costa de cerrar cuantiosas rondas de inversión para crecer y escalar rápidamente. El término fue acuñado en 2013. Hoy, conocemos algunos unicornios irrefutables, como LinkedIn, Airbnb, Uber, Snapchat, y también españoles como Glovo, Idealista, Cabify, Wallapop o Jobandtalent. Pero otras muchas startups nacen con la ambición de llegar a serlo y nunca lo consiguen, con la consecuente sensación de fracaso y frustración, llegando incluso a desaparecer y, con ellas, todo el dinero y el esfuerzo invertido, y los consiguientes puestos de trabajo.




Desde hace una década se ha vendido el éxito emprendedor con noticias de grandes rondas de inversión e inyección de millones de dólares en empresas de todo tipo, pero solo hay unas 400 empresas en el mundo a las que se puede clasificar como unicornios. Del resto, una gran cantidad se quedan en el camino. Llegar a ser unicornio es muy difícil de conseguir, y esto es algo que debe transmitirse de forma clara a los nuevos emprendedores para evitar frustraciones. Muchos inversores buscan empresas unicornio para conseguir un beneficio a corto plazo en la compra-venta de compañías, pero no todos los negocios están preparados para alcanzar esos objetivos de crecimiento”.



				

			

		

	


	

	
		

		

		

		

		

	


	
		

		

		


		

		



					

			

			

			

		
		

		

	








	
	

		
			
				Crecimiento sostenido
			

							
					
						Las cebras perseguimos un crecimiento sostenido, con lo que la tensión que aplicamos a nuestros negocios es menor. También tenemos ambición, y necesitamos inversión externa para crecer, pero no como salvavidas de nuestras compañías.
					


					
						
	

	




					

				

			

			
	

	












		


		
			
							

		


	



	


	
		

		

		

		

		

		

		

		

		

	


	
		

		

		

		

		


		

		

		

		

		

		

		

		


			








	
		
			

						
				
					

Living Crowdland forma parte del movimiento Zebras Unite, creado en 2017, que está formado por una comunidad de emprendedores que huyen del modelo exponencial propio de los unicornios, y a cambio proponen un planteamiento de emprendimiento más “consciente”, que no solo mira hacia su propio beneficio, sino que también persigue un propósito. Para las empresas cebra no vale todo con tal de crecer; se prioriza la calidad del producto y del servicio ofrecido al cliente, y el cliente y su éxito son el objetivo principal, no conquistar al próximo inversor. Además, mantienen una filosofía colaborativa, de asociación, para sumar talento especializado y generar negocios conjuntos.




Koldo Ugarte está convencido de que la filosofía cebra, con todo lo que implica, puede aportar a la economía de un país mucho más valor que la estrategia del unicornio, pues reduce las posibilidades de fracaso, permite crear puestos de trabajo más estables y contribuye a crear una riqueza más sostenible.









Fuente: abcblogs.abc.es
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